














Fréquentation hotellerie

Fréquentation 2010 - 2014

Nuitées
2014 55,7 % 2709 479 17,4 %
2013 54,6 % 2 648 804 18,4 %
2012 55,9 % 2 643 165 17,8 %
2011 57,1 % 2589 842 26,9 %
2010 55,7 % 2518 633 19,3 %

Les taux d’occupation mensuels 2014

o

Année
2014
55,7 %

54,95% 56,35 %

Janvier  Février ~ Mars Avril Mai

Taux d’occupation Les 5 premieres clientéles
par catégorie 2014 étrangéres en 2014
25 = :
Année
Chaines 58,2 % 2014

20
Autres (1) 53,8 % 55,7 %
(1) Hotels de chaines
volontaires et indépendants

15
F I =
48,6 % 10 ®
\
55,3 % 5
0
57,1 %
. Grande-Bretagne 22,1 %
. Allemagne 11,8 %
59,0 % @ tats-Unis 9,7 %
Belgique 9,4 %
0%  10%  20% 30% 40%  50%  60% @ Espagne 8,6 %
Source : enquéte de fréquentation hoteliére / Direction du Tourisme / INSEE Bretagne / Réseau MORGOAT module hotellerie / Année 2014
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Fréquentation hotellerie de plein air

Fréquentation 2010 - 2014
| ille-et-vilaine | Taux docawpation | | % dientéle étrangere |

2014 39,8 % 988 650 43,3 %
2013 36,5 % 946 388 43,1 %
2012 32,4 % 845 767 41,7 %
2011 35,8 % 907 857 40,8 %
2010 36,5 % 879 735 44,6 %
Taux d’occupation mensuels 2014 Les 5 premieres clientéles
étrangéres en 2014

50

Mai Juin Juillet Aot Sept.

Taux d’occupation par catégorie 2014

@ Grande-Bretagne 40,2 %

@ raysBas 25,7 %

. Allemagne 11,4 %
Belgique 8,6 %

. Espagne 2,1 %

de fréquentation
ection du Tourisme /

TOTAL EMPLACEMENTS EMPLACEMENTS 14
EMPLACEMENTS EQUIPES
39,8 % 58,7 % 33,1%
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Fréquentation des offices
de tourisme

353977 .
dema!.ldes . Cité de caractere - 17 455 - 4,93 %
au guichet ’

Répartiti_on @ urbain - 91078 - 25,73 %
(accueil physique) géographique @ tittoral - 173 132- 48,91 %
en 2014 : + 25,8 % des demandes @ Rural - 72312 20,43 %
par rapport a 2013
e 27 OTSI

Les 5 premiers départements Les 5 premiers pays
‘ Ille-et-Vilaine - 86 952 - 33,8 % Royaume-Uni - 15 053 - 20,9 %
Paris - 13 254 - 5,1 % Espagne - 10 308 - 14,3 %
' Loire-Atlantique - 11702 - 4,5 % Allemagne - 9 614 - 13,3 %

. Morbihan - 8 701 - 3,3 % Belgique - 8 441-11,7 %

5 44 56 . -
.- H*I!—

Répartition mensuelle des demandes au guichet
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70 000 65220

60 000 58 590

50 000

40 000 37.602

30 000 IR T B 25708
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10000 B091 8742 12189 11787
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Fréquentation des équipements

La fréquentation des équipements en 2014

Grand Aquarium de Saint-Malo

La Chapelle Saint-Yves - Rennes (Office de tourisme)
Espace des sciences - Rennes

Domaine de La Bourbansais - Pleugueneuc (2013)
Les Jardins de Brocéliande - Bréal-sous-Montfort

193 637
140 336

Musée des beaux-arts - Rennes 85 228
Cobac Parc - Lanhélin 83 796
Chateau de Fougéres 81 886
Usine marémotrice de la Rance (espace EDF) 64 909
La Richardais

Musée Manoir de I’Automobile - Lohéac 63 000
Ecomusée du Pays de Rennes
Le Petit Train de Saint-Malo

La fréquentation des principales manifestations

106 226 visiteurs
...100 000 visiteurs

Space Rennes (2015)
Foire de Rennes (2015)

Les Tombées de la nuit a Rennes (2014)........cccc..... 100 000 spectateurs
Rallycross de Lohéac (2015) . c..cveievieiiiieiieieienene 70 000 spectateurs
Rencontres Transmusicales a Rennes (2014) .. ...64 000 festivaliers
rrrr Les Arts du Feu de Rennes (2014) ........ccooovriiinnn 60 000 spectateurs
<oo1 Etonnants voyageurs Saint-Malo (2015) .................. 60 000 visiteurs
255°| Biennale des Arts Contemporains a Rennes (2014) 53 500 visiteurs
Artibat Rennes (2015)  ..ovovevevieieriieieee e 40 000 visiteurs
Salon International du Tourisme de Rennes (2015) 36 900 visiteurs
Festival Travelling @ Rennes (2015) .....cccccoeveuenenne. 35 000 festivaliers
Festival Quai des bulles a Saint-Malo (2014)............. 30 000 festivaliers
Festival du film britannique de Dinard (2015) ......... 30 000 entrées

La Route du Rock 3 Saint-Malo (2015) .....ccocvevevenns 23 000 festivaliers
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Flux Vision Tourisme

Méthodologie

Flux Vision Tourisme est un dispositif, en partenariat avec Orange, permettant de mesurer
la fréquentation touristique grace a la téléphonie mobile. Ce dispositif permet d'obtenir des
indicateurs de fréquentation en termes de participants, de nuitées et d'excursions mais aussi

en termes de flux entre les territoires.

Dans le cadre de ce dispositif, nous avons choisi d'observer la fréquentation de la Route du
Rhum 3 Saint-Malo 3 partir de l'ouverture du village le 24 octobre, jusqu’au départ de la course,
le 2 novembre, ainsi que l'arrivée de I"étape du Tour de France & Fougeéres le 10 juillet.

La Route du Rhum 2014 :
un véritable impact
touristique
100 000 personnes par jour

227 000 nuitées générées
par I'événement

47 200 excursions par jour
126 000 visites le 1¢" novembre
6 h de présence moyenne sur le

périmetre d'observation I

150 000
120 000
90 000
60 000

30 000

sur 54 jours

La fréquentation de Saint-Malo avant, pendant
et apreés la Route du Rhum

L'arrivée de I'étape
du Tour de France 2015
a Fougeéres

62 500 visiteurs le 10 juillet 3 Fougeres
pour l'arrivée du Tour de France dont 74 %
d'excursionnistes et 6 % de touristes

4 700 nuitées générées en
llle-et-Vilaine par l'arrivée
du Tour de France a Fougeres
4 h 36 de temps de présence

40 000

35000
30 000 @
25000
20 000

15000 \/\/\

10 000
sur 24 heures

La fréquentation de Fougeres le 10 juillet 2015
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Indicateurs économiques

La consommation touristique

W @ & B =

Consommation Dépense Durée moyenne Taille moyenne Budget moyen
touristique moyenne/jour de séjour : du groupe : du séjour du
générée : /personne * : 8,2 jours 3,3 foyer touristique :
941 31,70 € personnes 860,90 €

millions d’€

La consommation touristique directe générée représente 941 millions d’euros par an :
> tourisme d’agrément : 373,8 millions d'euros en hébergement marchand
148,2 millions d'euros en hébergement non marchand
> tourisme d'affaires : 260 millions d'euros
> excursionnisme : 156 millions d'euros
> croisiéres : 1,1 million d’euros

L'emploi touristique

L'llle-et-Vilaine est le premier département employeur du tourisme de la région avec 30 %
de I'emploi touristique breton.

On y compte ainsi 13 900 emplois touristiques soit 10 425 emplois 3 temps plein.

La saisonnalité en llle-et-Vilaine est moins marquée que dans les départements voisins.
C’est le Pays de Rennes qui concentre le plus grand nombre d’emplois directement liés au
tourisme : 6 655 emplois, suivi du Pays de Saint-Malo avec 5 159 emplois.

Poids du tourisme dans I'emploi total du département : 3,4 %

Le tourisme représente jusqu’a 4,1 % du total des emplois pendant la haute saison (juillet et

aoQt).
Nombre moyen d’emplois en 2011 Part des emplois Evolution
Restauration, cafés 4 884 38,1 % 3,9 %
Hébergement 3713 100 % 0,7 %
Patrimoine et culture 1200 37,2 % 15,3 %
Commerce de détail non alimentaire 897 5,5 % 7,3 %
Sport et loisirs 872 20,6 % 13,8 %
Grandes surfaces 718 7,1 % 4,8 %
Autres 703 9,4 % 13,4 %
Soins 274 8,5 % 16,8 %
Commerce de détail alimentaire 234 8,1 % 13,4 %
Artisanat 226 7,4 % 13,7 %
Offices de tourisme 186 100 % 25,8 %
Total 13 907 ° 9,6 %
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(EERRARnA

> Taux d’occupation : proportion des chambres, emplacements ou meublés occupés par rapport a 'offre
disponible durant la période observée.

> Nuitée touristique : unité de mesure de la fréquentation touristique, désignant une nuit passée
dans un hébergement par un touriste (ex. : deux personnes séjournant trois nuits dans un hotel
comptent ainsi pour six nuitées de méme que six personnes ne séjournant qu‘une nuit).

> Lit touristique : unité de mesure de l'offre touristique en hébergement. Nombre réel ou estimé
en fonction de ratios selon le type de structure (2 lits par chambre en hatel, 3 lits par emplacement
de camping, 4 lits pour un emplacement locatif ou résidentiel, 5 lits pour une résidence secondaire).

> Emplacement nu : emplacements dépourvus de toute forme d’hébergement.

> Emplacement équipé : emplacements ol sont implantées des résidences mobiles
ou des habitations légeres de loisir (HLL).

> Hébergement marchand : tout type d’hébergement qui implique une transaction commerciale
et financiére.

> Offices de tourisme du littoral : Saint-Lunaire, Saint-Briac-sur-Mer, Saint-Malo, Dinard,
Saint-Coulomb, Cancale.

> Offices de tourisme des cités de caractere : Pays de Bécherel, Combourg,
La Guerche-de-Bretagne, Chateaugiron, Saint-Suliac.

> Offices de tourisme urbains : Rennes, Vitré, Pays de Redon, Fougeres, Bruz.

> Offices de tourisme ruraux : Maison de la Roche-aux-Fées, Saint-Brice-en-Coglés, Montfort-sur-Meu,
Martigné-Ferchaud, Villecartier, Dol-de-Bretagne, Tinténiac, Saint-Méen-le-Grand, Brocéliande,
Messac-Guipry, Bain-de-Bretagne.

padam - Décembre 2015

Comité Départemental du Tourisme
de Haute-Bretagne llle-et-Vilaine
5, rue du Pré Botté - BP 60 149
35101 Rennes cedex 3

Tél. : 02 99 78 47 47

Fax:02 99 78 33 24
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