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Taux Occupation  2014 2013 Évolution 
2014/2013 

TOTAL EMPLACEMENTS 39,9 % 36,5 % + 3,4 pts 

1-2 * 32,5 % 29,4 % + 3,1 pts 

3-4-5 * 46,9 % 43,8 % + 3,1 pts 

Non Classés 25,2 % 23,6 % + 1,6 pt 

EMPLACEMENTS ÉQUIPÉS 58,8 % 55,3 % + 3,5 pts 

1-2 * 52,5 % 45,0 % + 7,5 pts 

3-4-5 * 59,9 % 57,0 % + 2,9 pts 

Non Classés 55,9 % 55,1 % + 0,8 pt 

EMPLACEMENTS NUS 33,2 % 30,4 % + 2,78 pts 

1-2 * 29,9 % 27,6 %  + 2,2 pts 

3-4-5 * 38,8 % 35,7 % + 3,1 pts 

Non Classés 23,5 % 22,1 % + 2,4 pts 

LE TAU� D����UPATI�N  

UNE ANNÉE FAVORABLE AU DÉPARTEMENT AVEC 39,9 % DE 
TAU� D����UPATI�N ��IT UNE HAU��E DE 3,4 POINTS 

Les emplacements équipés des campings haut de gamme  ont les taux les plus élevés 

�an� l� ��tail, � l�i�a�� ��� con�tat� ���  
p	�c���nt�� �ai�on�, on ��ap�	
oit �u� c� �ont, un�  
nouvelle fois, les  campings haut de gamme (3 à 5 
étoiles) qui présentent le meilleur bilan pour cette 
saison 2014, av�c un taux ��occupation �� 46,9 %� 
Il� p	���nt�nt ��� taux ��occupation �up�	i�u	� �� 
 
pts à la moyenne départementale. Ces résultats illu s-
t	�nt �i�n la �u�t� �� �ualit�, �� confo	t �t ��act ivi-
tés connexes de la part de la clientèle  
touristique.  

Cette recherche de qualité en matière de confort, s e 
traduit également par des taux moyens  
d�occupation tr�s nettement supérieurs pour les 
emplacements locatifs  (équipés) : le taux  
��occupation ��t �� 58,8 % �n �oy�nn� �u	 la �ai�on  
(+ 3,5 pts par rapport à 2013), contre 33,2 % pour les  
emplacements nus.  

> �es tau� d�occupation par catégorie d�emplacement  

C���t �onc �an� �u	p	i�� �u� l�� tau� d�occupation les plus éle�és , en cette saison 2014, sont enregistrés sur les  
emplacements locatifs des campings classés de 3 à 5  étoiles (59,9 %)� A l�oppo�� on �ouli�n�	a ��� taux ��occup ation  
inf�	i�u	� � 25 % pou	 l�� ��plac���nt� nu� ��� ca� pin�� n�ayant pa� int��	� la ���a	ch� �� cla�����nt  (23,5 %)� 

Toutefois, à la lecture des évolutions par rapport à 2013, les contraintes budgétaires des ménages ont pu se traduire par une 
	�ch�	ch� plu� i�po	tant� ����plac���nt� ��uip�� �a n� ��� ca�pin�� �nt	�� �� �a��� (+ 
,5 pt�), ou pa	  un� c�	tain� 
forme de retour à la « tradition » en favorisant le s emplacements nus des campings haut de gamme (+ 3,1 pts). 

Le mois de �uin est exceptionnel avec ��� pts d�aug mentation en un an 

> ��é�olution des tau� d�occupation depuis 2012 selon  les mois de  l�année 

TO 2014 TO 2013 
C�tt� ann��, l�h�t�ll�	i� �� pl�in ai	 a �u la	���� nt p	ofit�	 �� 
con�ition� ��t�o	olo�i�u�� favo	a�l��� Si l�on 	��a 	�� l�� �onn��� 
mensuelles, on peut constater que tous les mois ont  enregistré une 
hau��� �� l�u	 taux ��occupation�  
Nous pouvons souligner plus particulièrement les fo rtes hausses des 
�oi� �� �uin, �uill�t �t �� ��pt���	�, alo	� �u� l�  �oi� ��ao�t �� 
stabilise au même niveau atteint en 2013. 
 
L� �oi� �� �uin o�ti�nt la plu� fo	t� hau��� pa	 	a ppo	t � l�ann�� 
p	�c���nt�� Il pa��� �� 21,4 % � 29,
 % �oit 8,3 pt � ��au���ntation� 
Vient ensuite le mois de juillet avec + 4,1 pts (53 ,7 %) puis  
septembre avec +3,9 pts (25,6 %). 
L� �oi� ��ao�t 	��t� tout �� ���� �n t�t� �n ayant l� taux  
��occupation l� plu� �l�v� (63,6 %)� 
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LE TAU� D����UPATI�N  

UNE REMONTÉE DES TAUX APRÈS UNE ANNÉE 2012  
DIFFICILE  

 

> ��é�olution des tau� d�occupation du pays, de la ré gion, du département et du �ays de �aint-Malo entre  2010 et 2014  

�es taux d�occupation exceptionnels dans les di��é� ents espaces  

> �es tau� d�occupation du département depuis 1999 

Ille-et-Vilaine Pays de Saint-Malo 
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France Bretagne 
En 2014, l�Ill�-et-Vilaine affiche le meilleur taux   
��occupation ��� ��pa	t���nt� �	�ton�� Av�c un taux  
de 39,9 %, il est supérieur de 5,4 pts à celui de l a  
�	�ta�n� �ui ���ta�lit � 34,5 %�  

Le Pays de Saint-Malo contribue fortement à ces bons 
résultats en Ille-et-Vilaine avec un chiffre de 43, 6 %.  

Pa	 aill�u	�,  la �iff�	�nc� �� taux ��occupation � nt	� 
la 	��ion �t la �	anc� ��a��nui�� pou	 pa���	 �� 5, 8 
pts à 1,5 pt cette année. 

��pui� 2012, ann�� �ifficil�, la t�n�anc� ��n�	al� � �t � la hau��� �u taux ��occupation� En 2014, nou� avon� o���	v� un� 
hau��� �� 3,3 pt� pou	 l�Ill�-et-Vilaine contre 1,8  pt pour la Bretagne. Ce bon résultat est due en gr ande partie grâce au Pays 
de St-Malo �ui affich� un� p	o�	���ion �� 4,2 pt�� � not�	 �u� l��ca	t �nt	� l�� 	��ultat� �� la 	��io n �t �u ��pa	t���nt  
au���nt�� En �ff�t, c�t �ca	t �tait �� 3 pt� �n 201 2 �ai� att�int 5,4 pt� �n 2014� L� taux ��Ill�-et-V ilaine ayant augmenté 
plus rapidement que celui de la Bretagne. 

�epuis 1999, on note donc une �ausse globale du tau� d�occupa�on malgr� des �uctua�ons importantes� �es 	aria�ons sont  

�galement obser	ables au ni	eau r�gional� ��est en 2012 
ue le tau� d�occupa�on a a�eint son ni	eau le plus bas a	ec 32,4 % 

du � plusieurs �l�ments e�t�rieurs� Ainsi, 7,4 points s�parent l�ann�e 2012 de l�ann�e 2014� 
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De mai à septembre 2014, les campings du  
département ont comptabilisé 988 651 nuitées 
contre 948 389 en 2013, soit une augmentation de 
plus de 42 000 nuitées (+ 4,5 %) ,  fréquentation  
également supérieure à 2012 (+ 17,7 %, soit 150 000 
nuitées en plus). 

La progression globale du nombre de nuitées en  
Ille-et-Vilaine est sensiblement la même que celle 
�n	��i�t	�� �n �	�ta�n� (+ 4,2 % pou	 l�Ill�-et-Vil aine 
contre + 4,9 % pour la Bretagne), destination franç aise 
la	����nt pl��i�cit�� pou	 c� typ� ��h���	����nt �n  
2014. 

Exc�pt� l� �oi� ��ao�t, �ui a �u�i un l���	 	�cul ( - 3,3 
% par rapport à 2013), le reste de la saison affich e des 
résultats très satisfaisants (+ 32,9 % en juin, + 5 ,1 % en 
juillet, + 8,5 % en septembre). 

 

                          

42 261 NUITÉES EN PLUS POUR LA SAISON 2014 SOIT 
UNE HAUSSE DE 4,5 % 

Nuitées 2014 2013 
Évolution  

2014/2013 

Mai 90 383 87 974 + 2,7 % 

Juin 123 544 92 937 + 32,9 % 

Juillet 315 895 300 607 + 5,1 % 

Août 372 815 385 599 - 3,3 % 

Septembre 86 014 79 272 + 8,5 % 

SAISON 988 650 946 389 + 4,5 % 

Bretagne  9 772 055 9 309 780 + 5,0 % 

France 109 743 258 109 487 030 = 

Juillet Août 

Mai Juin 

Septembre 

> �art mensuelle des nuitées et part des nuitées selo n les différentes catégories d�h�tels  

> Le nombre de nuitées mensuelles 

69,6 % des nuitées totales proviennent des deux moi s de la haute-saison 

Presque 3/4 des nuitées supplémentaires sont généré s par le seul mois de juin 

LES NUITÉES 

On soulignera, une nouvelle fois, l�e�ceptionnelle concentration de la fréquentation sur les deux mois de haute-saison (69,7 
% du total des nuitées). Cependant, cette part a fo rtement diminué par rapport à 2010. Elle représenta it auparavant 74,4 % 
des nuitées totales. Août est en effet le mois qui a vu sa contribution diminuer le plus en 4 ans en p erdant 3,3 pts.  
À contrario, le mois de septembre obtient la plus f orte progression avec une part en hausse de 3,1 pts par rapport à 2010. 

Pa	 aill�u	�, la pa	t ��� nuit��� pa	 cat��o	i�� �� h�t�l� �an� l� ��pa	t���nt �uit la ���� t�n�anc� �u � c�ll� o���	v�� au 
niv�au 	��ional� ��pui� plu�i�u	� ann���, l�att	ait ��� cli�nt� pou	 l�� ca�pin�� �oy�n-haut de gamme s e fait  
ressentir. Les campings 3-4-5* obtiennent le nombre  de nuitées le plus élevé, soit 72,7 % du total et leur part a  
au���nt� �� 4,8 pt� co�pa	� � 2010� � l�inv�	��, l� � ca�pin�� 1 �t 2* ont vu l�u	 pa	t �i�inu�	 �� 3,9  pt� �n 4 an�� 

1 et 2 * 3 -4
 5 * 

0 * 
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DES DISPARITÉS EN FONCTION DES PÉRIODES 

> �e tau� d�occupation en Ille-et-Vilaine selon le ty pe de semaine ou de week-end  

> �e tau� d�occupation du département par �our en 201 4 

Les semaines de vacances en�egist�ent les plus �o�t  taux d�occupation 

�es taux d�occupation en hausse chaque mois de la s aison 

LES DONNÉES JOURNALIÈRES 2014 

Ascension et  
Pentecôte 2014 

Pic sur 14 juillet en 
2014 

Des week-ends bien  
fréquentés en septembre 

2014 

Pic max : 76,4 % le 06 
août 2014 contre 76 % le 

15 août 2013 

Un mois de juillet très 
fréquenté en 2014 

Un mois de Juin  
exceptionnel en 2014 

Ascension et  
Pentecôte 2013 

En �xa�inant l�� taux ��occupation �ou	 pa	 �ou	, o n ��ap�	
oit �u� l�� pont� �� l�a�c�n�ion �t �� la p�nt�c�t� ont �t�  
la	����nt plu� favo	a�l�� aux ca�pin�� �n 2014 �u�� n 2013� L� taux ��occupation �u pont �� l�A�c�n�ion  ����t acc	u �� 8 pt� 
�t c�lui �� la P�nt�c�t� �� plu� �� 20 pt�� L� taux  ��occupation �u �oi� �� �ai, lui, ��t 	��t� �ta�l� �  

� cont	a	io, l� �oi� �� �uin a connu un� hau��� con �i��	a�l� �� + 8,3 pt� �� taux ��occupation �n pa�� ant �� 21,
 % � 29,
 %� 
L� �oi� �� �uill�t a ��al���nt o�t�nu �� �on� 	��ul tat� av�c 53,
 % �oit 4,1 pt� ��au���ntation pa	 	a ppo	t � 2013� L� pic �u 
mois a été atteint dans la nuit du 13 au 14 juillet .  

Pa	 aill�u	�, l� taux ��occupation l� plu� �l�v� ��  l�ann�� a �t� �n	��i�t	� l� 06 ao�t av�c 
6,4 %� Q uant au �oi� ��ao�t �ans 
�on �n����l�, il �ta�n� �ai� 	��t� l� �oi� l� plu� f	��u�nt� �� la �ai�on av�c 63,6 % �� taux ��occupa tion� 

Enfin, les bons résultats enregistrés pendant les w eek-ends ont permis au mois de septembre de voir son taux en hausse de 3,9 
pts pour parvenir à 25,6 %.  

TO 2014 TO 2013 

Semaines ordinaires 24,4 % 

Semaines de vacances 60,2 % 

Week-ends ordinaires 27,4 % 

Week-ends de vacances 54,9 % 

Week-ends fériés 39,6 % 

Av�c 60,2 %, on ��ap�	
oit lo�i�u���nt �u� l� ��ill �u	 taux  
��occupation ��t att�int lo	� ��� ���ain�� �� vacan c��� L�� w��k-ends 
de vacances sont juste derrière avec 54,9 % , soit seulement 5,3 pts 
���ca	t� L�� w��k-ends fériés obtiennent  des taux légèrement inférieurs 
à la moyenne du département. Enfin, les semaines et  week-ends ordi-
naires obtiennent les résultats les plus bas. 

Semaine : nuitées du lundi au vendredi compris / We ek-end : nuitées du samedi au dimanche compris 
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LA CLIENTÈLE ÉTRANGÈRE EST EN HAUSSE DE  
4,9 % PAR RAPPORT À 2013 

> Les nuitées étrangères et leurs évolutions entre 20 13 et 2014  

La clientèle britannique représente à elle seule 40  % des nuitées étrangères 

LES NUITÉES 

Grande-Bretagne 

0

1

1

2

2

3

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Italie Pays-Bas Allemagne Suisse Espagne Belgique 

On constate que la part des nuitées étrangères 
�an� l� ��pa	t���nt �� 	��uit ��ann�� �n  
année. Elle était de 49,6 % en 2000 soit une 
baisse de 3,4 pts en 14 ans.  

De plus, depuis 2001, on assiste à une  
érosion de la fréquentation britannique  
(- 41,4 %) et italienne (- 35,1 %), alors que les 
clientèles néerlandaise, allemande et suisse se 
sont maintenues à un niveau de fréquentation 
	�lativ���nt �ta�l�� � l�inv�	��, on �ouli�n� 
une forte progression des clientèles belges  
(+ 102,5%) et espagnoles (+ 61,1 %). 

PAYS Nuitées Évolution Part 

Françaises 560 498 + 4,1 % 56, 7 % 

Etrangères 428 152 + 4,9 % 43,3 % 

Totales 988 650 + 4,5 % 100  %  

Grande-Bretagne 172 170 = 40,2 % 

Pays-Bas 110 041 + 11,3 % 25,7 % 

Allemagne 48 896 + 4,6 % 11,4 % 

Belgique  36 855 + 40,0 % 8,6 % 

Espagne 9 023 + 13,4  % 2,1 % 

Suisse 7 853 + 13 % 1,8 % 

Italie 7 129 + 26,8 % 1,6 % 

Danemark 2 849 - 23,8 % 0,6 % 

Autres 33 336 - 18,1 % 7,7 % 

Avec 560 498 nuitées comptabilisées, la clientèle 
française enregistre une hausse significative de sa 
fréquentation (+ 4,1 % soit + 22 000 nuitées). Il e n est 
de même pour la clientèle étrangère  avec un gain de 
20 000 nuitées en cette saison 2014, soit + 4,9 % par 
rapport à la saison 2013. 

La part de la clientèle étrangère (43,3 %) dans les  
ca�pin�� ��Ill�-et-Vilaine reste nettement supérieu re 
à celle observée dans les campings bretons (27,1 %). 
On soulignera que, seul sur le mois de juin, la  
clientèle étrangère est majoritaire (50,9 %). 

On peut noter que le podium est le même depuis des 
années. La clientèle Britannique demeure la  
premi�re client�le étrang�re de l�h�tellerie de 
plein-air en Ille-et-Vilaine avec 172 170 nuitées 
réalisées entre mai et  septembre 2014 , ce qui  
représente 40,2 % du total des nuitées étrangères. 
Plus de 2/5 des nuitées étrangères sont générées par 
la clientèle britannique et plus de 1/4 par la clie ntèle 
néerlandaise. 

> Les nuitées étrangères et leurs évolutions entre 20 13 et 2014  

La part des nuitées étrangères recule 
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LE LITTORAL OBTIENT LES MEILLEURS RÉSULTATS 

> �es tau� d�occupation par espace  

Les taux d�occupation mensuels et leu�s évolutions 

LES DONNÉES DANS LES  
DIFFÉRENTS ESPACES  

 

Tout co��� pou	 l� taux ��occupation, c�est le littoral qui obtient les meilleurs résulta ts en terme de nuitées cette  
année et août est le mois le plus prospère. Le Pays de Saint-Malo enregistre le plus de nuitées parmi les di fférents Pays  
Voyn�t �ai� c���t l� Pay� �� �	oc�lian�� �ui �i�po� � �� la plu� fo	t� hau���� C�tt� �volution ��t a l� i�a�� ��� nuit���  
constatées au niveau intérieur de la Bretagne qui a ugmentent de 7 %. 

Comme chaque année, ce sont les espaces littorau� qui obtiennent les tau� d�occupat ion les plus éle�és en cette saison 
2014, même si le constat est plus nuancé pour la région  Bretagne. Ainsi, le Pays de Saint-Malo enregistre,  en moyenne, sur la 
�ai�on 2014, ��� taux ��occupation �up�	i�u	� �� 20  � 23 point� pa	 	appo	t aux t�		itoi	�� int�	i�u	� � L�� �ca	t� �tant �ncore 
plus importants sur les deux mois de haute-�ai�on ( �� 35 � 43 point� au �oi� ��ao�t)� 

On �ouli�n�	a ��al���nt �u� l�� ca�pin�� �� la fa
a �� litto	al� Manch� ont ��� taux ��occupation l��è	 ���nt �up�	i�u	� � 
ceux situés sur la façade Atlantique : 37,1 % contr e 36,1 %. 

Tau� d�occupation Mai Juin Juillet Août Septembre Saison 
Évolution Saison 

2014/2013 

Pays Fougères, Vitré, et  
Vallons de Vilaine 

10,7 % 14,8 % 27,8 % 27,7 % 16,8 % 20,1 % ND* 

Pays Brocéliande, Redon et 
Ploërmel 

11,5 % 15,2 % 31,1 % 36,6 % 14,3 % 23,1 % + 3,82 

Pays Saint-Malo 20,9 % 32,6 % 59,0 % 71,3 % 27,0 % 43,6 % + 10,60 

LITTORAL BRETAGNE 14,5 % 19,4 % 49,4 % 63,6 % 20,4 % 35,5 % + 6,16 

INTERIEUR BRETAGNE 13,5 % 18,3 % 36,8 % 44,1 % 16,4 % 27,7 % + 5,68 

STATIONS FAÇADE MANCHE 15,4 % 22,6 % 53,2 % 64,6 % 21,4 % 37,1 % + 8,93 

STATIONS FAÇADE  
ATLANTIQUE 

14,0 % 18,7 % 50,8 % 66,5 % 20,6 % 36,1 % + 4,52 

* ND: Données non disponibles 

Nuitées Mai Juin Juillet Août Septembre Saison 
Évolution Saison 

2014/2013 

Pays Fougères, Vitré, et  
Vallons de Vilaine 

3 013 5 377 12 694 11 843 4 466 37 393 ND* 

Pays Brocéliande, Redon et 
Ploërmel 

10 723 15 044 51 424 54 031 11 175 142 396 + 6,8 % 

Pays Saint-Malo 85 986 115 672 286 984 350 752 78 300 917 694 + 4,3 % 

LITTORAL BRETAGNE 61 8173 755 134 2 827 026 3 845 268 624 374 8 669 975 + 4,7 % 

INTERIEUR BRETAGNE 84 204 126 359 371 650 441 233 76 944 1 100 390 + 7,0 % 

STATIONS FAÇADE MANCHE 135 213 168 697 558 836 714 049 128 159 1 704 954 + 6,6 % 

STATIONS FAÇADE  
ATLANTIQUE 

304 967 373 651 1 471 331 2 037 208 304 296 4 491 452 + 3,0 % 

* ND: Données non disponibles 

> Les nuitées par espace  
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Les campings deux étoiles représentent plus de la m oitié du parc  

> ��h�tellerie de plein air classée en Ille-et-Vilain e en 2015 

LES CAMPINGS DEUX ÉTOILES ET LES EMPLACEMENTS 
NUS SONT MAJORITAIRES DANS LE DÉPARTEMENT  

L��FFRE DÉPARTEMENTALE  

 Terrains  Part  Emplacements  Part  

     

1* 5 8,6 % 363 5,1 % 

2* 30 51,7 % 2 345 33,1 % 

3* 15 25,9 % 2 323 32,8 % 

4* 5 8,6 % 896 12,6 % 

5* 3 5,2 % 1 163 16,4 % 

     

TOTAL 58 100 % 7 090  100 % 

Au 1er �anvi�	 2015, l�Ill�-et-Vilaine recensait 
58 campings classés 1 à 5 étoiles , pour un 
total de 7 090 emplacements, soit  
9 % de la capacité bretonne en hôtellerie de 
plein-air, mais 38 % des lits touristiques  
marchands du département. Sur les 58  
campings du département, un 1/3 des  
terrains sont en gestion municipale.  
Par ailleurs, 3/4 des terrains sont classés 2 ou 
3 étoiles. Les campings 2 étoiles sont les plus 
nombreux du département et représentent 
plus de la moitié des terrains (51,7 %). Ce 
sont également ces campings qui proposent le 
plu� ����plac���nt�  

> ��é�olution du parc (année 2010 base 100) 

Nus Équipés 
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Depuis plusieurs années, on assiste à une augmentation 
des emplacements équipés par rapport aux emplacemen ts 
nus. Cette tendance est observable au niveau  
��pa	t���ntal ain�i �u��n �	�ta�n� �t �n �	anc� �n  
général. En effet, en Bretagne, le nombre  
����plac���nt� locatif� ����t acc	u �� + 1,5 % alo	 � �u� 
les emplacements nus ont diminué de - 1,4 %.  

Dans le département, le locatif représente seulement  1/4 
du parc. Pour autant, sa part a augmenté de 5,2 poi nts 
par rapport à 2010. La part des emplacements nus a donc 
baissé en conséquence. 

Il est logique que la part du locatif augmente chaq ue  
année étant donné la montée en gamme des campings et 
la 	�ch�	ch� �� plu� �n plu� �� confo	t �t ����uip� ��nt� 
de la part des clients.  

Le locati�s ne constitue qu�	/4 du pa�c mais est de  plus en plus p�ésent   

Rappelons que la tendance est à la montée en gamme des campings. Cela explique que les emplacements des établissements 
1 �t 2 �toil�� con�tituai�nt 34,9 % �u pa	c �n 2010  cont	� 31,
 % au�ou	��hui� � cont	a	io, l�� ��plac ���nt� ��� 3, 4 �t 5 
�toil�� co		��pon�ai�nt � 51,5 % �u pa	c �n 2010 �a i� �ont au�ou	��hui � 55,
 % �n 2014� 

Pa	 aill�u	�, �� 1999 � 2012, l� ��pa	t���nt ��t pa ��� �� 81 � 
8 ca�pin�� cla����� L� no��	� ����plac ���nt � lui au���nt� 
de 6,9 %.  
Enfin, en 2015, on a pu constaté une augmentation d e la capacité moyenne des terrains avec 26 emplacem ents  
supplémentaires par rapport à 1999.  
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Une tendance à la baisse depuis 1999 mais une belle  remontée en 2014 

> La durée de séjour dans le département depuis 1999 

UNE DURÉE DE SÉJOUR DE 4,15 EN 2014 SOIT UNE 
HAUSSE DE 5,6 % EN UN AN 

LA DURÉE DU SÉJOUR 

Entre 1999 et 2005, la durée du séjour a beaucoup f luctué. Mais depuis 2006, la tendance générale est à la baisse de la durée 
�� ���ou	 �an� l�� ca�pin�� ��Ill�-et-Vilaine. Les campings ont atteint le niveau le plus bas en 2003 avec une durée de séjour 
de seulement 3,86 jours. Cependant, en 2014, on a p u observé une reprise avec une durée de 4,15 jours.  On observe  
également cette remontée au  niveau régional, mais la Bretagne garde tout de même une durée supérieure  au département 
avec 5,21 jours.  
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4,3

4,4
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4,6

4,7

4,8

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

La durée de séjour selon différentes caractéristiqu es 

> �a durée de sé�our selon la nationalité, le type d� emplacement et de la catégorie du camping 

En 2014, pour le département comme pour la Bretagne  et 
la France, ce sont les emplacements locatifs qui  
obtiennent de loin les durées de séjour les plus él evées. 
Ell�� att�i�n�nt 5,9 �ou	� c�tt� ann�� cont	� 5,6 l �ann�� 
précédente. Les emplacements nus ont une durée de  
séjour beaucoup plus faible. Cette durée est de 3,1  jours 
en 2014 soit des durées de séjours deux fois moins longs 
que les emplacements locatifs. 

Concernant la nationalité des campeurs, les étrange rs 
séjournent plus longtemps que les français  dans le s  
campings du département. Ils y restent en moyenne 4 ,4 
jours contre 3,8 pour les français.  

3,8

4,1

3,1

5,6

2,9 2,9

4,6

3,8

4,4

3,1

5,9

3,0 2,9

4,7

2,7

3,2

3,7

4,2

4,7

5,2

5,7

FrançaisÉtrangers Nus Locatifs 0* 1-2* 3-4-5*

2014 2013 

SI l�on 	��a	�� la �u	�� �� ���ou	 ��lon la cat��o	 i� �u ca�pin� conc�	n��, on ��ap�	
oit �u� la cli�n tèl� ��� ca�pin�� 3, 4, 
et 5 étoiles ont une durée de séjour beaucoup plus élevée que la clientèle des campings non classés ou 1 et 2 étoiles. Les  
premiers restent en moyenne 4,7 jours contre enviro n 3 jours pour les deuxièmes.  

Enfin, on con�tat� �u� c�tt� �u	�� �� ���ou	 ��t pl u� �l�v�� �u	 l�� �oi� �� �uill�t �t ��ao�t co�pa	� � aux aut	�� �oi�� 
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Les campings situés su� le litto�al a��ichent le ta ux d�occupation le plus élevé
 62�9 % 

> �es tau� d�occupation des campings du département s elon leur localisation, leur nombre de lits offerts  et leur statut  

LES CARACTÉRISTIQUES ET LES CRITÈRES INFLUENT 
�UR LE TAU� D����UPATI�N 

ANALYSE MARKETING DES  
EMPLACEMENTS ÉQUIPÉS EN 2014 

35% 40% 45% 50% 55% 60% 65%

Gestion non privée

Gestion privée

<=150 lits

151 à 250 lits

251 à 400 lits

 >400 lits

Mer direct

Rivière

Autre

Littoral
L�� ca�pin�� p	iv��, �� �ituant � �oin� ��1 kilo�èt 	� �� 
la ��	 �t ayant un� fo	t� capacit� ��accu�il  �ont l�� 
établissements les plus fréquentés.  Les petits cam pings 
municipaux ayant un accès direct à la mer, sont ceu x 
ayant le plus de difficultés.  

En effet, malgré la localisation idéale des camping s avec 
accès direct à la mer, ils obtiennent de faibles ta ux  
��occupation� Il� 	�p	���nt�nt la plupa	t �u t��p� ��� 
établissements en gestion non privée avec peu  
����plac���nt� ��uip��� 

Moyenne TO : 58,8 % 

52% 54% 56% 58% 60% 62%

Chaîne/label

Club enfant

Accès internet

Résa en ligne

Présence Absence 

L�o���e de se�vices numé�iques et de clubs en�ants sont des atouts pou� les campings 

> �es tau� d�occupation selon l�absence ou la présenc e de différents crit�res  

Nous pouvons observer que la présence de 
certains critères fait largement augmenter la 
fréquentation. 

Proposer des animations ou un club pour  
enfant est le critère le plus clivant. Les  
campings offrant cette prestation ont un taux 
��occupation �� 60 %� Il y a 
 pt� ���ca	t 
�nt	� la p	���nc� ou l�a���nc� �� c� c	itè	�� 
Malgré cela, seulement 26,3 % des campings 
du département mettent à disposition cette 
prestation. 

Les services de communication numériques 
sont également plébiscités par les campeurs. 
Les campings où la réservation en ligne est 
po��i�l� ont 4,5 pt� �� taux ��occupation �n 
plu� �u� c�ux n�off	ant pa� c�tt� po��i�ilit�� 
L�accè� � int�	n�t �an� l� ca�pin� p�	��t 
��al���nt ��o�t�ni	 3 pt� �� plu��  

 

Pou	tant, il n�y a �u� ch�� 19,2 % ��� �ta�li�����n t� �u� l�on p�ut  
	���	v�	 �n li�n� �t 21,9 % où l�on a accè� � int�	 n�t� 

En revanche, appartenir à une chaîne, un label ou ê tre indépendant ne 
�ou� pa� �no	����nt �u	 l� taux ��occupation� S�ul� ��nt 0,5 pt  
différencie les deux statuts.  
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Les espaces aquatiques couverts sont plébiscités pa r la clientèle 

> �a tau� d�occupation selon l�équipement aquatique 

DES DIFFÉRENCES SELON LA CLASSE DU CAMPING 
ET L�ÉQUIPEMENT AQUATIQUE 

 

Classe 1
55,5%

Classe 2
36,3%

Classe 3
48,8%

Classe 4
60,9%

Classe 5
61,6%

30%
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65%

70%
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Classe 1 - Campings littoraux sans 
équipement : 14,9 %  du parc  
TO = 55,5 % 

Classe 2 � Campings municipaux en 
accès direct mer : 9,1% du parc  
TO = 36,3 % 

Classe 3 � Campings municipaux en 
milieu rural : 42,4 % du parc  
TO = 48,8 % 

Classe 4 � Campings littoraux avec  
piscine : 19,1 % du parc  
TO = 60,9 % 

Classe 5 � Grands campings avec espace 
aquatique : 14,6 % du parc   
TO = 61,5 % 

 

Taille des ronds: nombre de camping par mois  

> �e tau� d�occupation du département selon les diffé rentes classes de campings 

Les campings ont été différenciés selon leurs  
caractéristiques pour ainsi pouvoir les regrouper e n 
5 classes. Parmi ceux-ci, les « Grands campings 
avec espace aquatique » (Classe 5) obtiennent le 
taux le plus élevé avec 61,6 %. Cependant ils ne 
représentent que 14,6 % du parc dans le  
département.  

Les  « Campings littoraux avec piscine » (Classe 4)  
sont juste derrière et ont également un fort taux 
��occupation av�c 60,9 % ca	 il� �ont plut�t �i�n 
équipés. Les « Campings littoraux sans  
équipement » (Classe 1) offrent essentiellement 
des emplacements nus mais enregistrent tout de 
même de bons résultats.  

Par ailleurs, les établissements les plus nombreux 
dans le département (42,4 % du parc) sont les 
« Campings municipaux en milieu rural (Classe 3). 
Souv�nt �itu�� p	è� ��un point ���au, il� �ont  
appréciés des étrangers . 

ANALYSE MARKETING DES  
EMPLACEMENTS ÉQUIPÉS EN 2014 

52%

54%

56%

58%

60%

62%

64%

Piscine
couverte

Pas de piscine Piscine simple Espace
aquatique

Espace
aquatique
couvert

Les grands campings avec espace aquatique enregistr ent le meilleur résultat : 61,5 % 

En 2014, même les piscines couvertes ne suffisent plus à 
attirer la clientèle des emplacements locatifs. Le fait que 
le camping ait une piscine couverte, une piscine si mple ou 
n��n ait pa� �u tout influ� p�u �on taux ��occupati on�  

�i�po��	 ��un ��pac� a�uati�u� ����l� �onc �t	� un  
critère très important. Un espace aquatique couvert   
p�	��t ��o�t�ni	 62,5 % �� f	��u�ntation cont	� 53, 8 % 
pour une piscine couverte. Malgré tout, plus de la moitié 
��� ca�pin�� �u ��pa	t���nt n�ont pa� �� pi�cin� �t   
seulement 4,4 % ont un espace aquatique couvert. 

Enfin, les « Campings municipaux en accès direct mer » sont les moins représentés du parc. De plus, ils  affichent le taux 
��occupation l� plu� fai�l� av�c 36,3 %, c� �ui ��t  �n ��
� �� la �oy�nn� ��pa	t���ntal�� 
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Les campings situés su� le litto�al a��ichent le me illeu� taux d�occupation 
 4	�	 % 

> �es tau� d�occupation des campings du département s elon leur localisation, leur nombre de lits offerts  et leur statut  

LES CARACTÉRISTIQUES ET LES CRITÈRES INFLUENT 
�UR LE TAU� D����UPATI�N 

ANALYSE MARKETING DES  
EMPLACEMENTS NUS EN 2014 

 

Pour les emplacements nus, les grands campings en  
gestion privée situés sur le littoral enregistrent les  
��ill�u	� taux ��occupation co��� c���t l� ca� pou	  l�� 
emplacements équipés. À contrario, les petits campi ngs 
plac�� p	è� ��un� 	iviè	� �n ���tion �unicipal� ou a��o-
ciative ont la fréquentation la plus faible. 

Les campings avec un accès direct à la mer sont  
également plébiscités. Ils sont souvent dotés de no m-
breux emplacements nus et ont des taux supérieurs à  la 
moyenne. 

Moyenne TO : 33,2 % 

Présence Absence 

Les animations et clubs pour enfants attirent beauc oup les campeurs 

> �es tau� d�occupation selon l�absence ou la présenc e de différents crit�res  

Comme pour les emplacements équipés, la 
présence de différents critères accroît la 
fréquentation des emplacements nus. 

C���t l� ca� pa	 �x��pl� pou	 l�� clu��  
enfants. En effet,  les campings proposant 
des animations pour les jeunes obtiennent 
un taux ��occupation �� 60 % cont	� 53 % 
pou	 c�ux n��n off	ant pa�, �oit 
 pt� �� 
différence.  

Contrairement au locatif, être affilié à une 
chaîne ou à un label est un élément non 
n��li��a�l� ici� L��ta�li�����nt ����	� 
��un 	���au �n	��i�t	� un taux �� 36,5 %  
�onc 5,3 pt� �� plu� �u�un in��p�n�ant� 

20% 25% 30% 35% 40% 45%

Gestion non privée

Gestion privée

<=150 lits

151 à 250 lits

251 à 400 lits

 >400 lits

Rivière

Autre

Mer direct

Littoral

29% 31% 33% 35% 37% 39%

Chaîne/label

Club enfant

Accès internet

Résa en ligne

Présence Absence 

Par ailleurs, la possibilité de réserver en ligne e st également un facteur important pour la clientèle  de ce type  
��h���	����nt� 4,3 pt� �� taux ��pa	�nt l�a���nc� o u la p	���nc� �� c� c	itè	� �an� l�� ca�pin��� 

En revanche, la possibilité de se connecter à inter net ou non influe très peu sur les personnes louant  des emplacements nus 
dans le département. 
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L�équipement aquatique in�lue moins su� la ��équent ation des emplacements nus 

> �a tau� d�occupation selon l�équipement aquatique 

Classe 1 - Campings littoraux sans 
équipement : 14,9 %  du parc  
TO = 37,2 % 

Classe 2 � Campings municipaux en 
accès direct mer : 9,1% du parc  
TO = 38,8 % 

Classe 3 � Campings municipaux en 
milieu rural : 42,4 % du parc  
TO = 22,1 % 

Classe 4 � Campings littoraux avec  
piscine : 19,1 % du parc  
TO = 37,1 % 

Classe 5 � Grands campings avec espace 
aquatique : 14,6 % du parc   
TO = 37,6 % 

 

Taille des ronds: nombre de camping par mois  

> �e tau� d�occupation du département selon les diffé rentes classes de campings 

ANALYSE MARKETING DES  
EMPLACEMENTS NUS EN 2014 

Classe 1
37,2%

Classe 2
38,8%
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22,1%
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Les campings municipaux en accès direct à la mer ob tiennent le meilleur taux : 38,8 % 

Si l�on 	��a	�� l�� taux ��occupation ��� ��plac��� nt� 
nu� ��lon l���uip���nt a�uati�u� ��� ca�pin��, on  
��ap�	
oit �u�il ��t �ifficil� ���n analy��	 l�� �o nn����  
En effet, posséder une piscine couverte est moins  
avantageux que de posséder une piscine simple. 5,2 pts de 
taux les séparent.  

De plus, les campings proposant une piscine couverte ont 
de meilleurs résultats que les établissements ayant  un  
espace aquatique. 

L���pac� a�uati�u� couv�	t p�	��t tout �� ����  
���n	��i�t	�	 l� ��ill�u	 taux ��occupation, � �avo i	  
45,1 %. 

En ce qui concerne les classes de camping, quatre 
���nt	�� �ll�� o�ti�nn�nt �ua�i��nt l�� ����� 
taux ��occupation�  

Ce sont les « Campings municipaux en accès direct 
à la mer » (Classe 2) qui enregistrent les meilleur s 
taux ��occupation av�c 38,8 %� L�� ��	ant� �� c�� 
derniers comptant une part importante  
����plac���nt� nu�, il ��t lo�i�u� �u�il� ai�nt �� 
bons résultats.  

Les « Grands Campings avec espace  
aquatique » (Classe 5) obtenaient le meilleur taux 
��occupation pou	 l�� ��plac���nt� ��uip�� �t il� 
ont également un taux élevé pour les  
emplacements nus à savoir 37,6 %.  

Viennent ensuite les « Campings littoraux sans 
équipement » (Classe 1). Tout comme les 
« Campings municipaux en accès direct à la mer », 
ces établissements offrent une grande partie  
����plac���nt� nu�� 0,1 pt ��pa	� c�� ��	ni�	� 
avec les « Campings littoraux avec piscine » (Classe 
4).  

Enfin, les « Campings municipaux en milieu rural » (Classe 3), qui représentent 42,4 % du parc, enregistrent le plus faible  
	��ultat av�c 22,1 % �� taux ��occupation� 

DES DIFFÉRENCES SELON LA CLASSE DU CAMPING  



 

 

COMITÉ DÉPARTEMENTAL DU TOURISME HAUTE BRETAGNE ILLE-ET-VILAINE 

5 rue du Pré Botté - BP60149 - 35101 Rennes cedex 3  
Tél. 02 99 78 47 47 - Fax 02 99 78 33 24 

https://pro.bretagne35.com/chiffres-etudes 

Contact : Emmanuelle Badouard�e.badouard@bretagne35 .com - 02 99 78 47 47 

 
Source :  Enquête mensuelle de fréquentation dans les campings / Direction du Tourisme / DR INSEE 

                    

Au 1er mars 2015 : 

Un parc de 58 campings classés, équivalent à 7090 emplacements 
( soit 122,2 emplacements / camping).   

L'Ille-et-Vilaine représente 9 % de la capacité hôt elière bretonne 
en hôtellerie de plein-air.  

38,6 % de la capacité sur 3 communes : Cancale, Saint-Malo et 
Saint-Coulomb.  

40 % des terrains (des campings?) et 30 % des emplacements en 
gestion municipale. 

Plus de 3 terrains sur 4 classés 2 ou 3 étoiles. 

25,7 % des emplacements sont « équipés » contre 74,3 % 
����plac���nt� « nus » 

Mai� 38,6 % ����plac���nt� « équipés » pour les cam pings 3 à 5 
étoiles, contre 10,2 % pour les campings 1 et 2 éto iles. 

 

LE PARC HÔTELLIER 

Le pa�c de l�h�telle�ie de plein-air en  
Ille-et-Vilaine en 2015 

��I��E-ET-VILAINE SELON 
LES DÉCOUPAGES  
RETENU� �AR ��IN�EE 


