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m Carte doidenti t® de | 6l ndustrie H

Un panel déi mport an

A36eme édition : panel de 2 985 hétels en 2013,
232 751 chambres (soit 45,1% du parc hotelier

francais). "y
——
AEn lien avec la nouvelle classification hételiére : F'“Zém
v Une catégorie « 5 étoiles » définie par les 36+ dition

nouvelles normes.
v Une catégorie « 4 étoiles » également
basée sur la réglementation en vigueur.

AlLa plus importante base de données
indépendante, portant sur les comptes
déoexploitation doéhttels 1*

ABase de données permettant des extractions /
comparaisons par zone géographique, catégorie
doh*'tel, taux doéoccupation, prix moyen, ¢
chiffre dobéaffaires, RBEé
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m Une analyse a plusieurs niveaux

Composition de | 6l ndustr

ADes synthéses qui restituent le contexte économique, touristique et hoételier en 2012-2013 :
Principaux opérateurs, croissance du parc hotelier, mais également une note techniques sur
| 6i nvesti ssement et |l es transactions htteli resé

AUne étude élargie aux secteurs des résidences, du bien-étre et du tourisme social et solidaire,
répondant a la spécificité de chaque branche du secteur touristique.

= -

AUne étude économique des ratios d'exploitation des différents secteurs, permettant notamment de
suivre | e niveau de rentabilit® et dbéapporter wun
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endances du secteur

Montée en gamme,
développement et attractivité




m Tendances du secteur

Laréforme du classement hotelier

AAu 1 juin 2013, le registre des hotels classés actualisé
recense 12 327 hotels pour une capacité de 515 778 chambres.

AL 0 a n classement est devenu obsoléte a la mi-juillet 2012.
Plus de 4 000 établissements (Insee) n 6 opastencore adopté le
nouveau classement au risque de ne plus étre classés « hotel ».

Etablissements nouvellement classés

1 étoile NN 2 étoiles NN 3 étoiles NN 4 étoiles NN 5 étoiles NN Total
Etablissements 636 4 594 5 389 1443 265 12 327
Chambres 32814 129 906 228 835 106 585 17 638 515 778

Source : Atout France

Moins doéh®'tels mais plus de chambres

ALe marché hotelier continue de perdre quelques centaines d 6 ®t a b | i <Hgueramées
incapables de faire face aux investissements necessaires pour se mettre aux normes.

AlLes ouvertures d 6 h ! dormgerssent ces fermetures en nombre de chambres.
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m Tendances du secteur

- 2012 : une année de consolidation des cycles
touristiques -

A83 millions de touristes et premiére destination,
ARetour de la clientéle domestique,

AMaintien de la clientéle étrangeére,

ACaptage de la clientéle des pays émergents,
ARénovation du parc hételier et montée en gamme.

——

- 2013 : une année aux niveaux de 2011 -
ALéger recul de la fréquentation touristique,

ADes séjours intérieurs plus longs mais avec une dépense en
legeére baisse,
AMaintien des clientéles internationales,

AAprés un début de saison difficile, une reprise solide mi-juillet
] u s dfioaodt.
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L es faits marquants de

| ohlttell eri e fran-

Une année 2012 de

consolidation
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Segment économique et milieu de gamme
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m Les faits margquants de | 6htteller

Taux dooccupation cu

Evol.
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m Les faits margquants de | 6htteller

Des prix moyens en hausse
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Les faits margquants de |
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oOohttel]l
Les prix moyens cumulés a fin aoGt
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Des niveaux de RevPAR en évolution sur 10 ans
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m Les faits margquants de | 6htteller

Les RevPAR cumulés a fin ao(t
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